2. Zasedani pracovni skupiny pro MSK
Havirov, 20. rijna 2011

Informacni kampan ke zlepseni
kvality ovzdusi v Moravskoslezskem

kraji s podporou OPZP"
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Vyvoj

Zavazek realizovat informacni kampan ke zlepsSeni kvality ovzdusi v MSK
s podporou OPZP vyplyva z Akéniho planu pro rok 2011

Zadanim pro budouci realizdtory je spalovani odpadl a pouzivani
nekvalitnich paliv v nevyhovujicich a zastaralych kotlich v domacnostech
a jejich negativni vliv na zdravi lidi.

Kampan financovana z evropskych zdrojéi (OPZP), pro tyto Ucely bylo
alokovano 7 mil korun.

Tendr vyhlasen v srpnu 2011. Uzavérka pro podani nabidek byla

/s 7/

stanovena na termin 9. zari v 10.00 hod.

Do vybérové komise byli pozvani i zastupci za SMK.
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Prubéh vybérového rizeni
zadavaci dokumentace
_M Vaha dil&iho kritéria

Cenova nabidka 40%

b Mira naplnéni 20%
komunikacnich cild a
relevance kreativniho
obsahoveho navrhu
konceptu kampane.

ZpUsob zajisténi
predmetu plnéni. Mira
zasahu cilové skupiny

obyvatel
C Kreativita navrhu 30%
d Kvalita realiza¢niho 10%
navrhu
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Prubéh vybérového rizeni
zpusob hodnoceni

V ramci dil¢iho kritéria A (cena) byla hodnocena nabidkova cena bez DPH a
v korunach

V ramci dil¢iho kritéria B (zajisténi predmeéetu plnéni) byly hodnoceny
strategie osloveni cilové skupiny, vhodnost konceptu komunikacniho
sdéleni a relevance zvoleného mediamixu. Povinnym pozadavkem bylo
jednoznacné popsani nasazeni jednotliveldl v ramci pracovniho tymu
dodavatele a techniky v prubéhu realizace kampané.

V ramci dil¢iho kritéria C (kreativita) byl hodnocen navrh vizualniho stylu
kampane, vizualizace pro inzerci a outdoorové aktivity, original a
napaditost.

V ramci dil¢tho kritéria D (realizace) se hodnotily volby komunikacnich
nastroju a struktura kampané jako celku.
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Prubéh vybérového rizeni

Do konce |hity podani (9.9.2011 10.00) se seslo celkem 7 nabidek
Vybérova komise se nad oteviranim obalek sesla 9.9.2011 ve 13.00

Vsechny podané nabidky byly nasledné zkontrolovany z hlediska
zakladnich, profesnich, ekonomickych, financnich a technickych
kvalifikacnich predpokladi

/Z duvodu nesplnéni jednoho ze =zakladniho ekonomicko-finanéniho
predpokladu musela byt nasledné vyrazena jedna nabidka. Ve vybérovém
rizeni tak pokracovalo 6 uchazecu.

Z téch vybrala vybérova komise na svém jednani 3.10 vitéze — agenturu
Kristian.
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Realizator informacni kampaneé
Cile kampaneée

e primét dotcené k zamysleni nad tim, jak ,,ja mohu prispéet k
tomu, aby se ovzdusi zlepsSilo” a zaroven se prestat odkazovat
na to, ze ,,ja urcité svym zpusobem topeni nic nezhorsuji, za to
mohou tovarny“.

e Jako marketingové nastroje budou vyuzity eventové akce,

masmedialni komunikace, PR a odborné seminare.
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Zakladni kreativni prvek kampane
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@ Kampar zaloZena na zviditelnéni privle 0 helge
zdravotnich dusledktl znecistovani

ovzdusi.

& \/yzva k verejnosti: pokud se soucasnou
situaci nebudeme nic deélat, dojde k
absurdni situaci, kdy uz pro pouhé
nadechnuti Cistého vzduchu budeme

potrebovat inhalator.

& Ten je tak hlavnim komunikacnim

kreativnim prvkem.
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Rozlozeni investic kampaneée

m Média
m Roadshow a seminare
Produkcni a kreativni podpora
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Vykon kampané

e (Celkova hodnota kampaneé
— 5600 000 K¢
e Predpokladany zasah kampani

— Cca 1,4 mil obyvatel bude sdélenim zasazeno v pruméru 8 x
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Timing kampané

# Kampan zacne v poloviné listopadu, pokracuje prvni vinou
roadshow a PR. V prosinci bude komunikace utlumena s
ohledem na vanocni svatky

# Od ledna bude do konce brezna pokracovat kontinualni
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kampan zahrnujici masmedialni komunikaci, dalsi casti

l\lo

roadshow, PR a sérii odbornych seminaru
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Dékuji Vam za pozornost
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